Pravidla pro publicitu - dotace

CD| OPPI Platnost od:
14.9.2007

Pravidla pro publicitu v ramci OPPI

1. Obecné podminky

Kazdy prijemce podpory, ktery realizuje projekt s podporou z prostiredk EU,
musi informovat o tom, ze projekt byl realizovan za finanéni spoluticasti EU (resp.
ERDF — Evropsky fond pro regionalni rozvoj, ze kterého je OPPI financovan). K tomu
pfijemce podpory pouzije alespon opatfeni uvedena pro jednotlivé typy projektl
(zpUsobilych vydaji) v téchto Pravidlech pro publicitu. Soucasti opatfeni musi byt viajka
EU a tzv. standardni text, viz nize:

EVBOPSKY FOND PRO RE(V.-‘:IONALNi ROZVOJ A MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU CR PODPORUJI INVESTICE DO VASI
BUDOUCNOSTI

Neni-li stanoven minimalni rozmér, ma se za to, Ze vlajka EU musi byt viditelna a
text Citelny.

Prostfedky propagace museji odpovidat specifikacim stanovenym témito Pravidly a
Nafizenim Komise (ES) €. 1159/2000, o informaénich a propagacénich opatfenich.
Nezbytna forma propagace je zavisla na typu realizované ¢&innosti (zpUsobilych vydaja).
Zaroven s formou propagace je tfeba dodrzet délku trvani propagacni akce. Technické
prostfedky na publicitu v Operaénim programu Podnikani a inovace jsou zpUsobilym
vydajem projektu.

Pfijemce pomoci je povinen uchovat pro potfeby kontroly doklady, Zze dodrzel
podminky informaénich a propagacnich opatfeni souvisejicich s pomoci ze strukturalnich
fond( dle této metodiky (napf. cedule, plakat, fotodokumentace atd.). O provedenych
opatfenich k publicité projektu je pfijemce povinen informovat prostfednictvim pravidelnych
zprav agenturu nebo banku. V pfipadé, Ze pozadavky na publicitu programu nebudou ze
strany zadatele fadné spinény, maze poskytovatel podpory narokovat vraceni dotace.

2. Typy technickych prostifedki pro propagaci a poskytovani informaci pro
jednotlivé typy realizovanych €innosti (zptsobilych vydaijti)

2.1 Infrastrukturalni projekty (stavba komunikaci a infrastruktury, vystavba, rozvoj a
regenerace prumyslovych zén atd.) a projekty porizeni, vystavby, Uprav &i
rekonstrukce budov s verejnym prispévkem vétSim nez 500 000,00 EUR
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Pravidla pro publicitu - dotace

O)l OPPI Platnost od:
14.9.2007
Povinné prostiedky publicity Povinna doba realizace opatieni
- velkoplosné reklamni panely V priibéhu realizace projektu, odstranuji se nejpozdéji 6
mésicl po ukon&eni praci na projektu.
- pamétni desky (plakety) Nejpozdéji 6 mésiclh po ukonceni praci na projektu nahrazuiji

velkoplo$né reklamni panely.
Umistény jsou nejméné po dobu monitorovani projektu dle
Podminek poskytnuti dotace.

Dal$i mozné prostredky publicity
(nepovinné)

- propagacni materialy (brozZury,
letaky, informacni materiély)

- plakaty

- internetové stranky informujici o
projektu

- seminare, konference o projektu

- inzerce

V priibéhu realizace tohoto typu projektu se viditelné instaluji velkoploSné reklamni
panely (billboardy). PoCet i velikost billboardd musi odpovidat rozsahu projektu.

Tyto velkoploSné reklamni panely museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o
finan€ni spoluuCasti EU. Tato ¢ast musi zabirat nejméné 25 % celkové plochy panelu a
musi zobrazovat viajku EU a standardni text.

Nejpozdéji 6 meésicd po ukonleni realizace projektu jsou billboardy nahrazeny
pamétnimi deskami (plaketami) informujicimi o finan¢ni spoluuc€asti EU. Plakety museji byt
taktéz umistény dostateéné viditelné na mistech, ktera jsou nejvice pfistupna Siroké
verejnosti (hlavni vehod budovy, u pfijezdové komunikace atd.).

Tyto plakety museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o finan¢ni spoluucasti
EU. Tato ¢ast musi zabirat nejméné 25 % celkové plochy plakety a musi zobrazovat vlajku
EU a standardni text.

Pokud je projekt prezentovan i dalSimi informacnimi nastroji, je potfeba vzdy uvést
informaci o tom, Ze projekt je &i byl realizovan s finanéni pomoci EU (ij. vlajku EU a
standardni text).

2.2 Porizeni movitého dlouhodobého hmotného majetku s verejnym prispévkem
vétsSim nez 500 000,00 EUR

Povinné prostiedky publicity Povinna doba realizace opatieni

- plakaty nebo Stitky & samolepky Umistuji se v pribéhu realizace projektu, odstranuji se nejdfive
po konci doby monitorovani projektu dle Podminek poskytnuti
dotace.

DalsSi mozné prostredky publicity
(nepovinné)

- pamétni deska 1 rok

- propagacni materialy (broZury,
letaky, informacni materialy)

- plakéaty

- internetové stranky

- seminare, konference o projektu

- inzerce
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U rozmérové velkych stroju i zafizeni je v pribéhu realizace projektu nutné pouzit
plakatd, stitkG ¢i samolepek obsahujicich informaci o spolufinancovani projektu Evropskou
unii.

U rozmérnych strojli ¢i zafizeni se doporu€uje pouzit plakat. Plakat musi byt
minimalné rozmeéru A4. Z celkové plochy plakatu musi byt vZdy minimalné 25 % uréeno
pro informaci o spolufinancovani projektu z prostfedkd EU (toho se docili uvedenim vlajky
EU a standardniho textu). Plakat je mozné umistit pfimo na stroj i do jeho blizkosti.

U menSich strojll, zafizeni Ci véci se pouziji Stitky ¢i samolepky, které se umistuji na
nejvice viditelna mista (napf. do oblasti, kde je stroj ovladan pracovniky).

Pfijemce dotace se mulze rozhodnout nahradit plakat, samolepku ¢&i Stitek pamétni
deskou. V pfipadé, Ze se pfijemce podpory rozhodne instalovat pamétni desku, umistuje ji
na dobu 1 roku. Pokud je projekt prezentovan i dalSimi informacnimi nastroji, je potfeba
vzdy uvést informaci o tom, ze projekt je Ci byl realizovan s finan&ni pomoci EU.

2.3 Potizeni movitého dlouhodobého hmotného majetku, stavebni prace s verejnym
prispévkem nizSim nez 500 000,00 EUR

Povinné prostiedky publicity Povinna doba realizace opatieni

- plakaty nebo Stitky &i samolepky Umistuji se v pribéhu realizace projektu, odstranuji se
umisténé pfimo na pofizovaném nejdfive po konci doby monitorovani projektu dle Podminek
majetku poskytnuti dotace.

Na budovach ve vnéjSim prostfedi, a to i v hodnoté pfispévku do 500 tis. EUR je
nutné umistit tabulky/stitky z trvanlivého materialu (napf. kamen, keramika, nerezovy kov,
plast) o rozméru nejméné 30 x 50 cm".

2.4  Porizeni Skolicich pomuicek a Skolicich programd

Povinné prostiedky publicity Povinna doba realizace opatieni

- plakaty nebo Stitky &i samolepky Od realizace projektu, odstranuji se nejdfive po konci doby
monitorovani projektu.

DalsSi mozné prostredky publicity
(nepovinné)

- propagacni materialy (brozury,
letaky, informacni materialy)

- plakéaty

- internetové stranky

- seminare, konference o projektu

- inzerce

- pamétni desky

Pokud Skolici pomulcky nabyvaji podoby rozmérové malého hmotného dlouhodobého
majetku, pouziji se stejné nastroje publicity jako u rozmérové malého dlouhodobého
hmotného majetku (ij. plakaty, stitky ¢i samolepky).

Pokud je dale Skolici zafizeni prezentovano dalSimi informacnimi nastroji, je potfeba
uvést informaci o tom, Ze Skolici pomucky ¢i programy byly pofizeny s finanéni pomoci EU.
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2.5 Pofrizeni patentd, licenci, know-how

Mozné prostiedky publicity (prijemce musi zvolit alespon jeden)

- propagacni materialy (brozury, letaky, informacni materialy)

- plakaty

- internetové stranky Zadatele

- seminare, konference o projektu

- inzerce

Pofizeni patentd, licenci know-how atd. je mozné propagovat prostfednictvim
nékterého z nastroju publicity uvedenych v pfedchozi tabulce pfi respektovani pozadavki
a nalezitosti na tyto nastroje (viz kapitola 3 pfilohy). Pfijemce podpory pfitom zvazi
vhodnost volby typu i rozsahu technického prostfedku zajisténi publicity.

2.6 Projekty v ramci programu Marketing

a) marketingové priizkumy, marketingové informace o zahranicnich trzich, studie
vstupu na zahraniéni trhy

Povinné prostiedky publicity

- vlajka EU a standardni text na dokumentech prezentujicich vysledky projektu

Vlajka EU musi byt viditelna a standardni text Citelny a museji byt umistény na
obalce dokumentu.

b) tisténé marketingové propagaéni materialy

Povinné prostiedky publicity

- vlajka EU a standardni text na dokumentech

Vlajka EU musi byt viditelna a standardni text Citelny a museji byt umistény na
obalce dokumentu.

c) internetové stranky prezentujici podnik &i jeho produkci

Povinné prostiedky publicity

- vlajka EU a standardni text v zapati stranky

d) ucast na veletrhu &i vystavé v zahranici

Povinné prostiedky publicity

- umisténi vlajky EU na stanku (v sale)

- oznaceni stanku podobné jako rozmérové malého hmotného majetku (viz vyse, fj.:
samolepkou, plakatem Ci Stitkem) — je-li podpofen pronajem, zfizeni, resp. provoz stanku

- vlajka EU a standardni text na tisténych dokumentech souvisejicich s akci (brozurach,
letacich, informacnich materialech) — jsou-li vydany

- oznaceni propagacnich pfedmétu vlajkou EU

€) propagacni predméty

Povinné prostiedky publicity

- vlajka EU na pfedmétech

v v

atd. viz kapitola 3 pfilohy.

4/12




Pravidla pro publicitu - dotace
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3. Navrhy jednotlivych technickych prostiedkii — nutné nalezitosti prostredku
publicity a nezavazné vzory a doporuceni

Kromé povinnych prostfedkl publicity pro jednotlivé typy projektl je mozné pouzit pro
ucely zajisténi publicity také dalSi technické prostfedky (vhodné doplrikové prostiedky jsou
uvedeny v kapitole 2 prilohy pro jednotlivé typy projektd kurzivou), pfipadné tyto
prostfedky kombinovat. Pfijemce podpory pfitom zvazi vhodnost volby typu i rozsahu
technického prostfedku zajisténi publicity, zejména ve vztahu k pfiméfenosti vySe nakladu
na zajisténi publicity.

3.1 Velkoplo$né reklamni panely (billboardy)

Velkoplodné reklamni panely museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o
finan€ni spoluuCasti EU. Tato ¢ast musi zabirat nejméné 25 % celkové plochy panelu a
musi zobrazovat vlajku EU a standardni text, pfiemz vlajka musi byt viditelna a text
Citelny. Vlajka EU musi odpovidat platnym specifikacim. Pismena pouzitda pro uvedeni
spoluucasti EU musi byt stejné velka jako pismena pro narodni udaje, typ pisma muze byt
jiny.

Zadatel je povinen umistit k mistu realizace projektu billboard za ugelem publicity
bezprostfedné po vydani Rozhodnuti o poskytnuti dotace.

Vyjimku tvofi billboard, ktery je soucasti projektu do programu Marketing a zaroven
nepropaguje projekt spolufinancovany ze strukturalnich fondd EU. V pfipadé takového
billboardu neni nutné, aby plocha vénovana spoluu¢asti EU na financovani zabirala
minimalné 25 %, v tomto pfipadé postacuje, aby vlajka byla viditelna a text Citelny.

Doporuceni:

Doporu€enym rozmérem billboardu je standardni euroformat 2,4 x 5,1 m. V pfipadé
rozmeéru, které jsou mensi nez doporu€ovany standardni euroformat, musi byt skute¢na
velikost billboardu pfiméfena velkosti stavby.

EVROPSKY FOND PRO REGIOMALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVO PRUMYSLU A OBCHODU CR

PODPORUJI INVESTICE DO VASI BUDOUCNOSTI

U billboardu, ktery je soucasti projektu do programu Marketing a zaroven
nepropaguje projekt spolufinancovany ze strukturalnich fondd EU, doporu€ujeme, aby
informace o spolufinancovani pokryvaly minimalné 5% plochy.
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Platnost od:
14.9.2007

3.2 Pamétni desky

Doporuc¢enou formou je u infrastrukturnich projektd vétSiho rozsahu plaketa o velikosti
formatu AO (nebo jeji varianty o stejné ploSe), na niz je uveden nazev projektu, misto
realizace, rok ukonceni realizace projektu, pfipadné logo (i struCny popis projektu).
V tomto pfipadé musi minimalné %2 plochy byt vyhrazena informaci o finan¢ni spoluucasti
EU (je uvedena viajka EU a standardni text zplsobem, aby vlajka byla viditelna a text
Citelny ), podobné jako u billboardu. Plaketu je nejlépe umistit u nejfrekventovanéjsich mist
obdobnou formou jako dopravni znacky.

EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVO PROMYSLU A OBCHODU CR
PODPORUJI INVESTICE DO VASI BUDOUCNOSTI

Lze také pouZzit typ plakety, na které bude uvedena pouze informace o finanéni
spoluti¢asti EU (pfip. logo pfijemce), v takovém pfipadé je doporu¢en rozmér 0,4 x 0,4 m
(nebo jeho varianty o stejné plose).

Pamétni desky vztahujici se k projektim pofizeni movitého dlouhodobého hmotného
majetku by opét mély odpovidat velikosti zafizeni, jejich rozméry by mély byt nejméné 0,4

x 0,2 m.

Nezavazné pfiklady pamétni desky:

PRO REGIONALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVO PRUMYSLU

A OBCHODU CR
PODPORUJI INVESTICE

DO VASI BUDOUCNOSTI

FODPORUN INVESTICE DO VASI BUDOUCHOSTI
logs & migsv phijemcs dotace]
- lloge & mizey pjsmes dotnce)

EVROPSKY FOND

EVROPSKY FOND PRO REGIHMALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVO PROMYSLU A& OBGHODU CR
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3.3 Plakat

Velikost plakatu musi byt minimalné rozméru A4. Z celkové plochy plakatu musi byt
vzdy minimalné 25 % ur€eno pro informaci o spolufinancovani projektu z prostfedkd EU
(uvedenim vlajky EU a standardniho textu zpusobem, aby vlajka byla viditelna a text
citelny).

U rozmérnéjSich zafizeni doporuéujeme rozmér formatu AO (nebo obdobné
kombinace o stejné plose).

V pfipadé, Ze plakat informuje o spolufinancovani v projektu nakupu hmotnych
investic do podniku, je umistén na stroj nebo do jeho blizkosti (napf. na sténu &i zavéseny
na strop nad spolufinancované zafizeni). Je-li plakat pouzit jako prostfedek publicity pro
projekt pofizeni patentd, licenci atd., je umistén v blizkosti zafizeni vyuzivajicich daného
nehmotného majetku, pfipadné viditelné na odpovidajicim misté v sidle Zadatele.

Vyjimku tvofi opét plakat v programu Marketing, kde neni tfeba, aby informace o
spolufinancovani projektu EU pokryvala minimalné 25 % plochy, ale postacuje 5%.

3.4 Internetové stranky

Na internetovych strankach musi byt v zapati stranky viditelné uvedena informace o
spolufinancovani projektu Evropskou unii (standardni text a vlajka EU zplsobem, aby
vlajka byla viditelna a text Citelny). Tohoto doporuceni je mozno pouzit jednak u projektd,
kdy vysledkem jsou pfimo webové stranky (napf. program Marketing), ale také
v pfipadech, kdy webové stranky hraji pouze roli nastroje publicity (napf. informace o
pfipravované pramyslové zoné atd.)

3.5 Informacni akce (konference, seminare, veletrhy, vystavy, soutéZe atd.)

V pfipadé informacnich akci o projektech spolufinancovanych Evropskou unii, ale
také informacnich akci v programu Marketing, je nutné v sale / na stanku &i v mistnosti
umistit viditelné vlajku EU. Pokud jsou v souvislosti s akci vytvofeny také tisténé
dokumenty (letaky, broZury, inzeraty), musi se pouzit doporu€eni uvedena pro jednotlivé
typy dokumentd ¢&i predmétd. Soucdasti veletrhl mlize byt také (napf. v programu
Marketing) tvorba stanku. Pokud je tento stanek spolufinancovan ze strukturalnich fondd,
musi byt pfiméFfené pouzity samolepky, Stitky Ci plakaty.

3.6 Inzerce

Soucasti inzeratu musi byt viditeIné vyhrazena &ast informaci o spolufinancovani
z EU, a to nejlépe ve spodni ¢asti inzeratu.
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3.7 Brozury

Brozury museji rovnéz obsahovat informaci o spolufinancovani, tedy vilajku a
standardni text. Tato musi byt viditelné umisténa na obalu brozury. V pfipadé, Ze jde o
brozuru o investicich spolufinancovanych ze strukturalnich fondd EU a pokud na brozufe
je pouzito narodniho nebo regionalniho symbolu, musi byt vlajka EU a text umistény na
titulni strdnce, dale v tomto pfipadé musi broZzura obsahovat odkazy na organy poskytujici
pomoc z OPPI.

Pokud neni narodni nebo regionalni symbol pouZzit, postaCuje pouzit jen viditelné
vlajku EU a standardni text, to vSe neni tfeba uvadét na titulni stranku, ale napf. do spodni
Casti posledni strany. V pfipadé, Ze nejde o brozuru, ktera informuje o investicich
spolufinancovanych ze zdroji EU (napf. program Marketing), staci rovnéz viditelné pouzit
pouze vlajku EU a standardni text ve kterékoliv ¢asti obalky.

3.8 Letaky

V pfipadé letaku se pouzije doporuceni pro brozury (v€. povinnosti pro pfipady, kdy je
prezentovana spolufinancovana investice a uveden narodni i regionalni symbol), jen s tim
rozdilem, Ze informace o spolufinancovani by méla byt vzdy uvedena na Celni strance
letaku.

V pfipadé nastrojl publicity jako jsou brozury, letaky, inzeraty, by méla informace o
spolufinancovani ze strany EU pokryvat cca 5 % plochy stranky. Viajka EU musi byt
viditelna a text Citelny.

V programu Marketing v pfipadé zahrani¢ni prezentace je vyZzadovano, aby se informace o
spolufinancovani ze strany EU uvadéla v pfislusném jazyce cizojazyénych propagacnich
material(; minimalné vSak v angli¢tiné nebo némciné nebo rustiné.

Jazykové mutace textu:

EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ A MINISTERSTVO PRUMYSLU A
OBCHODU CR PODPORULJI INVESTICE DO VASi BUDOUCNOSTI

Anglicky:

THE EUROPEAN REGIONAL DEVELOPMENT FUND AND THE MINISTRY OF
INDUSTRY AND TRADE OF THE CZECH REPUBLIC SUPPORT INVESTMENT IN
YOUR FUTURE.

Némecky:

DER EUROPAISCHE FONDS FUR REGIONALE ENTWICKLUNG UND DAS
MINISTERIUM FUR INDUSTRIE UND HANDEL DER TSCHECHISCHEN REPUBLIK
FORDERN INVESTITIONEN IN IHRE ZUKUNFT.

Rusky:

EBPOMENCKMN  ®OHO PEMMOHANBHOIO  PA3BUTUA COBMECTHO C
MWHNCTEPCTBOM TMPOMBIWWIEHHOCTN U TOPIroBJIiM YELWCKOW PECITYBJTNMKA
NMOOOEPXMBAKOT NMHBECTULMW B BAWE BYQYLWEE
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http://slovnik.seznam.cz/search.py?lg=ru_cz&wd=%D0%95%D0%B2%D1%80%D0%BE%D0%BF%D0%B5%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9%20%D0%B2%D0%B0%D0%BB%D1%8E%D1%82%D0%BD%D1%8B%D0%B9%20%D1%84%D0%BE%D0%BD%D0%B4
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http://slovnik.seznam.cz/search.py?lg=ru_cz&wd=%D0%B2%D0%B0%D1%88%D0%B5%D0%B9
http://slovnik.seznam.cz/search.py?lg=ru_cz&wd=%D0%B1%D1%83%D0%B4%D1%83%D1%89%D0%B5%D0%B5
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Activity report
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3.9 Propagacdni predméty

Propagaéni pfedméty jsou pouze doplfikovym nastrojem publicity, ktery je potfeba pouzit
ve spojeni sjinym typem nastroji publicity (uvedenym vySe). Na propagacnich
pfedmétech musi byt viditeIné uvedena vlajka EU (standardni text se uvadét nemusi).

4. Zpusobilé vydaje pro publicitu

Vydaje na publicitu musi souviset s propagaci pfislusného projektu. Vydaje vynaloZené na
propagaci samotného finalniho vyrobku nejsou zpusobily vydaj pro publicitu.

Vydaje na publicitu se uvadéji do polozky nakladl na propagaci subjektl v ramci rozpoctu
nakladu projektu v Zadosti.

U programu Marketing, kde hodnota vydajl na publicitu neni pfili§ vysoka, neexistuje
samostatna polozka v rozpoctu. Vydaje na publicitu jsou proto v rozpoétu pfifazovany
k jednotlivym €innostem, ke kterym se vydaje vztahuiji.

Konkrétni hodnota vyse vydaju na publicitu projektu neni definovana. Vydaje na publicitu
predstavuji pfiméfenou ¢ast dané investici a dotace je vyplacena na zakladé skute¢né
vynalozenych prostfedkd. Na zakladé vySe uvedeného je mozné dotaci kratit napf.
v pfipadé, kdy Zadatel namisto planované akce publicity pouzije nalepky, které si vyzadal
od pfislusné agentury.
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Pravidla pro publicitu - dotace

O)I OPPI Platnost od:
14.9.2007

Manual pro tisk vlajky EU
Obrazny popis

Dvanact zlatych hvézd vytvafi na pozadi modré oblohy kruh, ktery pFedstavuje
jednotu narodd Evropy. Polet hvézd je pevné stanoven, Cislo dvanact je symbolem
dokonalosti a jednoty.

Heraldicky popis
Kruh dvanacti zlatych péticipych hvézd na azurovém poli, jejich Spi¢ky se nedotykaiji.

Geometricky popis

1418

e

‘ 1.5 |

Znak ma tvar modré obdélnikové viajky, jejiz délka se rovna jeden a pul vysky vlajky.
Dvanact zlatych hvézd je pravidelné rozmisténo do tvaru nevyznaceného kruhu, jehoz
stfed je prUsecCikem uhlopfi¢ek obdélniku. Polomér kruhu se rovna tretiné vysky viajky.
Kazda hvézda ma pét cipu, které jsou umistény na obvodu nevyznaceného kruhu a jejich
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Pravidla pro publicitu - dotace

CD| OPPI Platnost od:
14.9.2007

polomér se rovna osmnactiné vysky vlajky. V8echny hvézdy sméfuji vzhuru, tzn. jeden cip
je vertikalni a dva dalSi jsou v pfimé lince v pravych uhlech ke stozaru vlajky. Kruh je
usporfadan tak, ze hvézdy jsou umistény v pozici hodin na ciferniku. Jejich pocet je
nemeénny.

Predepsané barvy:

Znak ma nasledujici barevné provedeni:
PANTONE REFLEX BLUE pro povrch obdélniku;
PANTONE YELLOW pro hvézdy.

Ctyrbarevny proces

Pouzije-li se &tyfbarevny proces, je nutné vytvofit dvé standardni barvy pomoci Ctyf
barev ¢tyfbarevného procesu.

PANTONE YELLOW se ziska pouzitim stoprocentni ,Process Yellow".

PANTONE REFLEX BLUE se ziska smichanim stoprocentni ,Process Cyan“ a
osmdesatiprocentni ,Process Magenta®“.

Internet

Barva PANTONE REFLEX BLUE odpovida na internetové paleté barvé RGB:0/0/153
(hexadecimalné: 000099) a PANTONE YELLOW odpovida na internetové paleté barvé
RGB:255/204/0 (hexadecimalné: FFCCO0).

Postup pii jednobarevném zobrazeni

Pfi pouziti ¢erné barvy ohranicte obdélnik Cerné a vytisknéte hvézdy ¢erné na bilém
pozadi.

Pfi pouziti modré barvy (reflexni modra) ji aplikujte jako stoprocentni barvu a hvézdy
zobrazte negativni bilou.
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Pravidla pro publicitu - dotace
O)l OPPI Platnost od:

14.9.2007
* X %
* *
* *
* *
* 4 k

Zobrazeni na barevném pozadi

Musi-li byt pouzito vicebarevné pozadi, je tfeba obdélnik ohrani€it bilym pruhem o
tloust'ce rovnajici se 1/25 vysky obdélniku.

L5,
/

*x X %
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